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Развитие AI



• Конкурентный анализ на данных 
MediaScope

• «MediaScope» в ритейл-медиа

• Синтетическое «исследовательское 
агентство»

• UX & UI аналитика

• AI–дизайнер/стратег/аккаунт/ 
разработчик

• …

Исследование Harvard Business School

Когда AI работает на нас
(в «Родной речи»):

Когда AI работает на нас
(в любой компании):





Когда AI работает
на нас (в жизни):



А как же бизнес-модель в digital?



* https://www.advancedwebranking.com/blog/ai-overview-study 
** https://business.yougov.com/content/51748-should-ai-generated-search-summaries-replace-traditional-search

Когда AI работает  на нас :

33,4%
ссылок в AI Overview 
(ИИ-обзорах) находятся 
в топ-10 органической 
выдачи по этому запросу *

46,5%
URL-адресов, включённых 
в AI Overview, находятся 
за пределами топ-50 
органических результатов *

считают ИИ-сводки более полезными и более 
заслуживающими доверия **

74%
Gen Z

66%
Миллениалов

31%
Бэби-бумеров



21%

10%

* https://www.alixpartners.com/insights/102jze5/the-future-of-search-ai-driven-disruption-and-diversification 

Первоначальные исследования показывают, 
что появление AI Overviews снижает CTR 
как для органических ссылок, так и для 
платных объявлений, расположенных под 
сводкой (упоминается значительное падение 
с 21% до 10%)*

Когда AI работает  на нас :



Новые игроки с другой монетизацией (?)



Такое поведение не останется «нишевым»



Outbound & inbound



Бренд

AI

Агентство Площадки Потребитель





Сегодня AI работает 
на нас, а завтра —
мы будем работать
на AI, он — наша ЦА
и наш «инвентарь»



Когда AI – ЦА



Охват аудитории

Конверсии

Целевые
действия

Основа основ –
воронка



Охват аудитории

Уникальность для AI



AI не «покупает» эмоции,
он покупает факты, 
которые сам суммирует 
для потребителя



Слово
«Фича»



Креативность в коммуникации

Построение охвата

Место в выдаче

Конверсии в покупку
…

SEO

UX & UI
…

Креативность 
в продукте и 
построении СХ

Доля «голоса» в AI ответах

Топ-1 выбор у AI-агента
…

GEO

AI-X & AI-I
… 

Новые метрики, инструменты и стратегии



B2-AI-2C

Агентства

Площадки

Производители

Полка

Монетизация

(Кибер)этнография, построение опыта и AI-2-AI агенты

AI-friendly контентные фабрики полного цикла

Гибкие производственные конвейеры

Offer feature-wall

TBD





Пора
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