
Артем Жданов, 

Основатель и генеральный директор EKD Group 

Основные сложности 
выхода на китайский 
рынок



АРТЁМ ЖДАНОВ
Артем — китаист, автор многочисленных статей о Китае. 
Основатель EKD Group и бренда LaowaiMe. 15-летний опыт 
работы с Китаем.

Постоянный участник и спикер крупнейших конференций и 
форумов на китайскую тематику. Награжден благодарственным 
письмом Генсекретаря ШОС за «Вклад в развитие молодежного 
движения в регионе ШОС». Читал гостевые лекции для EMBA в 
Шанхайском университете и ДВФУ, а также для студентов ВШЭ, 
МГИМО, ИСАА и многих других вузов.



КТО МЫ

3

3

EKD Group — коммуникационное агентство по работе 
с Китаем с главным офисом в Шанхае и 
международной командой. Основано в 2012 году. 

EKD владеет самым посещаемым интернет-ресурсом о 
Китае на русском языке «ЭКД», брендом LaowaiMe и 
многими популярными аккаунтами в соцсетях. 

Мы помогаем иностранным компаниям 
работать на китайском рынке, а 
китайским брендам — выстраивать 
коммуникацию с зарубежной 
аудиторией. 

ekd.me

EKD — совладелец inChina.tours, совместного проекта 
с «Комбат-турами» от Максима Батырева. Это 
образовательные бизнес-туры в Китай для 
корпораций и предпринимателей с посещением 
крупнейших китайских компаний: Alibaba, Tencent, DJI, 
BYD и других. 

Выход на китайский рынок 

Площадки e-commerce

Китайские соцсети

Лайвстрим-продажи

Инфлюенсер-маркетинг 

PR и рекламные кампании

http://ekd.me
https://inchina.tours/


НАШИ КЛИЕНТЫ



Большая часть бизнеса из СНГ 
имеет неправильное 
представление о спросе 
российских товаров и услуг 
на китайском рынке.



Публикация: 

ЭТИ МИФЫ АКТИВНО ПОДДЕРЖИВАЮТСЯ СМИ



НЕВЕРНО
«Покупатели из Китая готовы платить двойную цену за российскую продукцию, 
поскольку она качественнее и вкуснее, заявил гендиректор синьцзянской 
платформы электронной коммерции Yelinmall Чжан Дунлян». 

«Но деньги для нас, для китайцев, не вопрос, когда идёт речь о качестве и 
пользе. К тому же сейчас цена на российские продукты ненамного выше, чем на 
китайские. Но я уже сказал, что это не главное. Средний китайский покупатель 
готов отдать за товар даже двойную цену, он готов купить качественные 
российские товары». 

«Наибольшей популярностью пользуются экологически чистые товары из 
России: молочные, мясные продукты, кондитерские изделия». 

«Российские продукты питания уже хорошо себя зарекомендовали в Китае. Так, 
на прилавках супермаркетов можно увидеть российский шоколад, муку, 
подсолнечное масло, печенье, мед, мороженое. Данные товары имеются не 
только в приграничных с Россией провинциях». 





ПОЧЕМУ КОМПАНИЯМ ИЗ РФ СЛОЖНЕЕ НА КИТАЙСКОМ РЫНКЕ,
ЧЕМ ЗАПАДНЫМ? 

Россия в Китае – не бренд;

Имидж российских продуктов 
проигрывает Европе, США, 
Австралии, Новой Зеландии и 
многим другим. 

Для большинства китайцев 
Россия – это поставщик газа, 
нефти, оружия и красивых 
девушек;

Приграничные компании 
обрушивают цены с серым 
товаром



ЗАБУДЬТЕ О КИТАЕ КАК О ЕДИНОМ ПРОСТРАНСТВЕ 



КАКОЙ РЕГИОН ВЫБРАТЬ?

На Севере у российских продуктов есть 
узнаваемость и хороший имидж.

Завален серым товаром

Юг и Восточное побережье: самые богатые 
и открытые к импортным продуктам

Высокая конкуренция

Центральный Китай: многочисленный и не 
так много конкурентов

Относительно беден и традиционен



СТРУКТУРА ПОТРЕБИТЕЛЬСКОГО РЫНКА В КИТАЕ 2024 Г.

Города 1-го  уровня

Города 2-го  уровня

Новые города 1-го  уровня
Пекин, Шанхай, 
Шэньчжэнь, 
Гуанчжоу

Города третьего и 
более низких 
уровней

Ланьчжоу, Хайкоу, Уху, Ичуань, 
Кайфэн, Чжоушань и т.д.

Чэнду, Ханчжоу, Чунцин, 
Ухань, Нанкин, Сучжоу, 
Чанша

Тяньцзинь, Тайюань, Харбин, 
Чжэнчжоу, Синин и т.д.



Как можно скорее 
регистрируйте 
свою ТМ в Китае 
(международный и 
китайский вариант)
Возможно ваш китайский партнер уже это делает



Название, слоган, рекламные 
материалы

История бренда и 
позиционирование

Адаптация вкусовых и 
других качеств продукта

Дизайн и фирменный стиль

Локализация и 
адаптация



МИЛЛИАРД ИНТЕРНЕТ-ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ

Источники: KAWO report, The 54th Statistical Report on 

China’s Internet Development, 2024

Пере-

писываются

Смотрят
видео

Смотрят
короткие видео

Совершают 
онлайн-платежи

Делают
покупки

Читают 
новости

Слушают 
музыку

Смотрят 
лайвстримы

Заказывают 
еду

Заказывают 
такси

В США и Европе интернетом охвачены 90% населения.
В Китае — только 78% (более 1,1 млдр). Это большой потенциал роста.

Что китайцы делают в интернете?



ЧТО ТОЧНО НЕ РАБОТАЕТ?

Веб-сайты не популярны в Китае

Электронная почта редко используется 
для общения, поэтому email-маркетинга нет 
в Китае.

Для регистрации на онлайн-площадках 
номер телефона используется чаще, чем 
email

Распределение по устройствам для выхода в 
интернет в Китае (июнь 2024 года)

Мобильные
телефоны Компьютеры Ноутбуки ТВ Планшеты



ПОИСКОВИКИ

77% китайских пользователей 
предпочитают искать 
информацию в 
социальных сетях.

<



ВИДЕОИМПЕРИЯ

94% КИТАЙСКИХ ИНТЕРНЕТ-
ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ СМОТРИТ ВИДЕО В 
СРЕДНЕМ 2 ЧАСА В ДЕНЬ.
88% КИТАЙСКИХ ИНТЕРНЕТ-
ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ ЕЖЕДНЕВНО ЗАХОДЯТ НА 
ПЛАТФОРМЫ КОРОТКИХ ВИДЕО.

MAU площадок коротких видео (в млн человек)



Где люди получают рекомендации о товарах

Источник: QuestMobile

ВИДЕОПЛАТФОРМЫ МЕГА-ПОПУЛЯРНЫ

Источник: Technode

Видео

Лайвстримы

Изображения

Текстовые 
материалы

Аудиоматериалы

Ничего из 
вышеуказанного



СИНХРОННЫЕ КОММЕНТАРИИ ДАНЬМУ



Платный трафик с рекламы привлекает 
покупателей

Платформа рекомендует магазин/товары

Покупатель заинтересовался товаром

Покупатель ищет товары, сравнивает

Покупатель читает отзывы

Покупка

ТРАДИЦИОННАЯ МОДЕЛЬ
«Дайте мне то, что я хочу»

НОВАЯ МОДЕЛЬ
«Скажите, что мне купить»

1

2

3

4

5

Покупатель совершает выбор под влиянием 
инфлюенсеров и контента

Покупатель смотрит контент в ленте 
приложения. Она формируется 
инфлюенсерами и алгоритмами

Рекомендация контента

Покупка напрямую в приложении или 
мини-программе

1

3

2

ОБЫЧНЫЕ МАРКЕТПЛЕЙСЫ И SOCIAL COMMERCE



Работайте с KOL!
(Key Opinion 
Leaders)

Китайцы верят только 
людям, которых знают



ИНФЛЮЕНСЕР-МАРКЕТИНГ

РОСТ РЫНКА KOL В 2018-2024 ГГ.
(в млрд USD)Китайский рынок KOL в 2018-2023 гг. Продажи (млрд 

юаней)

KOL-кампании — необходимое условие для 
всех брендов в Китае.

Китай — один мировых лидеров по 
влиятельности инфлюенсеров на интернет-
пользователей. 

Китайцы мало верят официальным аккаунтам и 
подписываются на них не так охотно. 

Персональные аккаунты имеют значительно 
больший вес, чем на Западе.

БОЛЕЕ 13,79

РОСТ РЫНКА KOL В 2018-2024 ГГ.
(в млрд USD)



90% 
китайских потребителей совершают покупки на 
лайвстримах.

А на Западе лайвстрим-продажи еще находятся в зачаточном 
состоянии.

Самые популярные категории товаров для лайвстрим-продаж на 
2023 год:
●косметика
●продукты питания и напитки
●одежда
●товары для дома
●электроника

Купоны, 
лотереи

Комментарии 
пользователей

Карточка 
товара

Лого 
бренда

Ведущий 
лайвстрима

ЛАЙВСТРИМ-ШОПИНГ



Китайский маркетинг самый дорогой в мире



И немного о B2B



SINOPEC В КИТАЙСКИХ СОЦСЕТЯХ

Официальный аккаунт в WeChat Weibo



SINOPEC В DOUYIN (TIKTOK)



ТЯЖЕЛАЯ ТЕХНИКА В WECHAT VIDEO



ГДЕ УСПЕШНЫЕ КЕЙСЫ?



КРОКАНТ 紫皮糖
(кит. «конфета в фиолетовой обертке») 



ИМПЕРАТОРСКИЙ ФАРФОРОВЫЙ ЗАВОД

Лайвстрим с участием 
крупнейшего китайского 
лайвстрим-блогера, «короля 
помады» Ли Цзяци



НАШИ БРЕНДЫ НА РЫНКЕ КИТАЯ



ИГОРЬ КОЛБАСА 



Артём Жданов

Email: zhdanov@ekd.me
WeChat/Telegram: chinartem

СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ


	Слайд 1
	Слайд 2
	Слайд 3
	Слайд 4
	Слайд 5, Большая часть бизнеса из СНГ имеет неправильное представление о спросе российских товаров и услуг  на китайском рынке. 
	Слайд 6
	Слайд 7
	Слайд 8
	Слайд 9
	Слайд 10
	Слайд 11
	Слайд 12
	Слайд 13
	Слайд 14
	Слайд 15
	Слайд 16
	Слайд 17
	Слайд 18
	Слайд 19
	Слайд 20
	Слайд 21
	Слайд 22
	Слайд 23
	Слайд 24
	Слайд 25
	Слайд 26, И немного о B2B
	Слайд 27
	Слайд 28
	Слайд 29
	Слайд 30
	Слайд 31
	Слайд 32
	Слайд 33
	Слайд 34
	Слайд 35

