
DOOH НА СТРАЖЕ 
РЕКЛАМНОГО 
РЫНКА
Как «наружка» осваивает новые диджитал-технологии
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Исследование АКАР и Gallery

Почему бренды инвестируют в 
DOOH?



Участники Исследования  

93%

7%

Проводили ли Вы рекламные 
кампании в 2022-2023 гг.?

Да Нет 

60%

40%

Какую организацию Вы 
представляете?

Рекламодатель Рекламное агентство 360 человек приняло участие 
в исследовании



32%

8%

60%

В каком городе расположен главный 
офис вашей организации?

Москва Санкт-Петербург Другой город (впишите) 

Другие города:

Барнаул 
Владивосток 
Волгоград  
Волжский 
Воронеж 
Екатеринбург 
Иркутск 
Краснодар 
Красноярск  
Нижний Новгород 
Новосибирск 
Пермь 
Сочи 
Сыктывкар 
Тамбов 
Тула 
Уфа 
Челябинск 

Участники Исследования  



Участники Исследования 

13%
12%

11%
9%
9%

8%
8%

7%
6%
6%

5%
5%

17%

Одежда, обувь, аксессуары 
Автомобили 

Строительство, ремонт 
Продукты питания и напитки 

Недвижимость 
FMCG

Отдых и развлечения (рестораны, бары, …
Доставка еды / полуфабрикатов 

Фармацевтика и медицинские услуги 
Товары для дома и сада 

Косметика и красота 
Интернет-СМИ, порталы/сервисы 

Другое (укажите) 

Направление деятельности Вашей 
организации:

Другое:

Автомасла 
Госорганы 
Игры 
Концерты, мероприятия. 
Культура и искусство 
Медицинская одежда  
Образование 
Общественные организации 
Программное обеспечение 
Сотовая связь и интернет
Спорт и Фитнес 
ТВ
Транспорт 
Туризм и путешествия 
Финансовые технологии 
Финансы и страхование 
Юридические услуги



43%

52%

62%

89%

92%

57%

48%

38%

11%

Пресса 

Телевидение 

Радио 

Интернет 

Наружная реклама 

Использовались Не использовались 

Использование наружной рекламы 2022-2023

63%

38%

38%

25%

25%

25%

13%

Высокая стоимость размещения 

Нет анализа эффективности …

Нет прозрачности в измерениях 

Не подходит под задачи …

Не подходит для охвата ЦА 

Нет качественного мониторинга 

Формат носителя не подходит …

8%

Почему вы не используете 
наружную рекламу?

Какие медиа вы использовали в 
рекламных кампаниях?



Какие медиа наиболее удачно миксуются с 
наружной рекламой :

57%

51%

39%

29%

24%

12%

10%

8%

7%

1%

Радио 

ТВ 

Контекстная реклама 

SMM (Social Media Marketing)

Indoor реклама 

OLV (OnLine Video), медийная реклама 

Блогеры 

Рассылки электронные, SMS 

Пресса 

Другое (укажите) 



3%

6%

8%

22%

31%

36%

39%

75%

Другое

Технически обоснованный медиамикс с другими медиа

Гибкие ТТ, разрешение на видео

Более широкая география

Менее 10 брендов на 1 экране

Продолжительность более 5 сек

Оценка эффективности

Стоимость

Использование DOOH

77%

23%

Да Нет 

Что могло бы повлиять на Ваше решение 
использовать DOOH?



2021

Доля программатик-
закупок в России*

Доля программатик-закупок
(от всех продаж) в Gallery

Объем рынка 
prDOOH*

1,5-1,8
млрд руб.

5-7%

2022

8-10%

2021

15%

2022

18%

* От продаж DOOH по экспертной оценке

Рынок программатик DOOH 2021-2022



Пользовались ли Вы 
Programmatic DOOH?

37%
63%

Да Нет 

50%

25%

19%

19%

9%

Я не знаю о programmatic в 
наружной рекламе 

Я не понимаю, где и когда 
буду показываться 

Недостаточно инвентаря в 
Programmatic 

Непрозрачная отчетность 

Другое (укажите) 

Почему Вы не пользуетесь 
Programmatic-закупками DOOH?



Какие главные преимущества Programmatic DOOH?

73%

63%

40%

40%

33%

33%

30%

Гибкое медиапланирование 

Возможность различных форм таргетинга 

Получение большего охвата без увеличения 
бюджета 

Возможность закупки с оплатой за фактический 
результат OTS или показы 

Возможность закупки инвентаря через аукцион в 
режиме реального времени 

Возможность самостоятельно запуска РК через 
личный кабинет 

Возможность оценки эффективности рекламной 
кампании (Brand Lift, Sales Lift, доходимость …



10%

50%

40%

Да Нет Не знаю, что это 

Осуществляли ли Вы закупку 
наружной рекламы через DSP?

67%

50%

33%

17%

17%

17%

17%

VDOOH

VK (My target)

ADV

Omniboard

ДРОН 

Radar

All Billboards

Через какие платформы DSP 
вы осуществляли закупку?



Какие продукты DOOH вы знаете?

25%
28%

30%
30%

32%
35%

40%
41%

44%
50%

53%
58%

Sales Lift
Замер доходимости онлайн

BrandLift
Замер доходимости до торговой точки

Онлайн-таргетинг
Синхрон с радио

DCO
Показ по триггерам

Ретаргетинг в интернет
Онлайн-размещение

Гибкая закупка по фиксированной цене
Профилирование АП



Какими продуктами DOOH Вы пользовались? 

9%
10%

12%
13%
13%

16%
16%

17%
23%

35%
38%

48%

Sales Lift
Замер доходимости онлайн

BrandLift
Замер доходимости до торговой точки

Синхрон с радио
Показ по триггерам

DCO
Онлайн-таргетинг

Ретаргетинг в интернет
Гибкая закупка по фиксированной цене

Онлайн-размещение
Профилирование АП



«Большая тройка» 
рекламодателей



Новые времена – новые рекламодатели

СМИ И ПОЛИГРАФИЯ

АВТОМОБИЛИ, СЕРВИС

ПОЛИТИЧЕСКАЯ РЕКЛАМА

УСЛУГИ СВЯЗИ, …

ФИНАНСОВЫЕ УСЛУГИ, …

ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСЫ И …

ПРОЧИЕ ТОВАРЫ И УСЛУГИ

ТУРИЗМ, РАЗВЛЕЧЕНИЯ

ОПТОВО-РОЗНИЧНАЯ …

НЕДВИЖИМОСТЬ И …

2021

АВТОМОБИЛИ, СЕРВИС

МЕДИЦИНА

УСЛУГИ СВЯЗИ, СРЕДСТВА …

СМИ И ПОЛИГРАФИЯ

ПРОЧИЕ ТОВАРЫ И УСЛУГИ

ТУРИЗМ, РАЗВЛЕЧЕНИЯ

ФИНАНСОВЫЕ УСЛУГИ, …

ОПТОВО-РОЗНИЧНАЯ …

ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСЫ И …

НЕДВИЖИМОСТЬ И …

2022

По данным Admetrix, январь-декабрь 2021-2023 гг.

АВТОМОБИЛИ, СЕРВИС

МЕДИЦИНА

УСЛУГИ СВЯЗИ, …

ПРОЧИЕ ТОВАРЫ И …

СМИ И ПОЛИГРАФИЯ

ФИНАНСОВЫЕ …

ОПТОВО-РОЗНИЧНАЯ …

ТУРИЗМ, РАЗВЛЕЧЕНИЯ

ИНТЕРНЕТ-РЕСУРСЫ И …

НЕДВИЖИМОСТЬ И …

2023



Топ-3 рекламодателей DOOH 2023

По данным Admetrix, январь-март 2023 г.

4. VK
5. РОСТЕЛЕКОМ
6. OZON
7. ТНТ
8. TELE 2
9. М ВИДЕО
10. AUTO.RU



Что привлекает в цифровой наружке?

Другое 
Покупка OTS 

1%
14%

17%
19%
19%

23%
26%

31%
48%

57%
78%

88%

Другое
Синхронизация с радио и ретаргетинг

Возможность измерить эффективность
Смена креатива по триггерам

Анимированное изображение
Более заметный

Сбор mac-адресов и аналитика
Широкий охват аудитории

Нет затрат на печать и поклейку
Одновременная ротация нескольких макетов

Смена креативов без остановки кампании
Быстрый старт кампаний



Эволюция 
медиаизмерений

в «наружке»



Прозрачен ли рынок DOOH?

9%

46%

17%
8%

19%

Да Скорее да, чем нет Скорее нет, чем да Нет Не хуже и не лучше 
других медиаканалов  

55%



Высоко ли качество измерений DOOH?

49%
40%

11%

Да Нет Другое (укажите) 

Другое:

• Качество измерений все еще 
развивается 

• Средне 

• Требует более тщательной 
доработки 



Что необходимо изменить в измерениях?

2%

36%

48%

50%

57%

Другое

Измерение programmatic и нестандартов

Единый качественный измеритель

Кросс-измерения с другими медиа

Подключение всех операторов



23%

78%

Да Нет 

Пользуетесь ли вы «Мониторингом 100% эфира DOOH» 
от AdMetrix?

76%

22%

1%

Мне не знаком этот 
продукт 

Дорого 

Другое (запишите) 

!!! К 100% мониторингу DOOH подключено  9 операторов, 2000+ экранов !!!

Почему вы не пользуетесь мониторингом?



Нужно ли законодательно закрепить стандарт показов на DOOH?

36%

37%

25%

2%

Да Нет Мне безразлично Другое (укажите) 



DOOH: как 
порвать 

клаттер?



Сначала выберем заметный формат

По данным исследования EYE Tracking Sunlight Outdoor и Vision, 2023

+80%
+34%

39%

70%
62%

83%
94%

Билборд 3х6 Digital билборд 3х6 Суперсайт 5х15 Digital суперсайт 
5х15

Медиафасад



Потом готовим хороший креатив



MAC-адреса

Не видели рекламу

Эксперимент
Опрос

Пиксель

Видели DOOH

Конверсия (Brand Lift, 
доходимость) 

Осталось измерить эффективность размещения



Хотели бы Вы увеличить долю DOOH 
в медиамиксе?

75%

25%

Да Нет 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

Марина Сурыгина

Директор по digital-стратегии
и маркетингу
Gallery


