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Нейросети становятся 
авторами контента 
в различных его проявлениях. 
И тут мы вспомнили идею, 
которая опередила свое время



В

Виртуальный 
инфлюенсер

Много брендов хайповали 
на этом несколько лет назад, но это было 
фикцией. Контент от А до Я писал 
человек, фотографии инфлюенсеров 
тоже делал человек. 
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Lenovo, ТНТ, М.Видео, 
Хацунэ Мику, Shudu 



Что сейчас?
Идея стала осязаемой

Нейросети могут стать авторами 
всего, и даже предлагать, как лучше 
прорекламировать тот или 
иной контент. 

Да, человек всё ещё нужен, но теперь 
требуемая доля участия 
и необходимое количество 
специалистов существенно ниже.
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Пишут
книги

Создают твою виртуальную 
копию, которая общается 
за тебя

Делают 
свой 
выбор

Создают 
контент 



Что будет 
дальше?
Наша группа компаний начинала 
с блогеров, и сейчас часть бизнесов 
находится в постоянном поиске 
новых талантов для партнерства. 

Мы подумали: а что, если в будущем 
блогерские агентства будут не только 
работать с инфлюенсерами, 
но и создавать своих — под разные 
ЦА и категории? И talent manager 
трансформируется в иного сотрудника, 
который создает и выкладывает контент 
от нескольких ИИ в соцсети.
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1

Появились 
новые вопросы

Насколько нейросети 
сейчас способны сами 
создавать контент
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Насколько люди готовы 
к такому контенту 
и будет ли он нативным

Насколько сложно 
вести digital-
инфлюенсера 
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Создание 
инфлюенсера
Какой путь мы прошли?



Мы начали эксперимент
Вводные и правила

9

Для проверки простоты создания 
контента мы не нанимали 
специальную команду. 
Всего 3 человека в проекте

У нас была задача: найти максимально 
человечную идею инфлюенсера и род 
его деятельности, чтобы проверить, 
насколько робот справится 
с «живым» контентом

Никаких художников. Сейчас слишком 
много рисованного визуального 
контента от нейросетей. Наша же задача 
была сделать контент, который могли 
бы создавать блогеры разных 
направлений

Мы не хотели говорить будущей 
аудитории, что это не настоящий 
блогер, чтобы посмотреть 
на реакции

Все идеи должны быть 
от нейросети, но мы можем 
делать выбор из нескольких 
вариантов и немного их править

Стараемся минимизировать 
правки, но они необходимы 
поначалу для обучения, чтобы 
нейросеть поняла, что нужно 
делать и в каком формате



ЗООПСИХОЛОГ
АЛЕКСАНДР 

ПТИЦЕЛЮБОВ

А–а–а–а–а

Первый 
результат
Загрузив эти вводные 
в ChatGPT4, мы получили это



Дали больше 
вводных
Чем полнее вы погружаете 
нейросеть в контекст, тем 
лучше будет результат. 
Представьте, что она 
начинающий менеджер. 
А еще мы заметили, что 
нейросеть страдает 
графоманством, поэтому 
попросили быть лаконичнее 
и выдать новых идей. 
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Итоговый шорт-лист

Живой вариант, 
но мы понимали, что 
будем долго разбираться 
с генерацией одного 
и того же лица

Блогер-коуч 

можно, но показалось 
банальным

Путешественник 

интересный 
и доступный вариант  

Специалист 
по уличной моде 
разных стран 

интересный 
и доступный вариант 

Бармен-бариста 



Попросили придумать рубрики
От начального результата к финалу после нескольких 

комментариев — например убрать банальные варианты 
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«Кофе с...» #ИсторииГостей

«Смесь недели» #КоктейльДня

«За кадром» #ПодслушаноВБаре

«Напиток от подписчика» #КоктейльПоЗаявкам



С каждым разом контент 
становился лучше и лучше
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Было

Стало



Название 
канала
Когда у ИИ уже появилось 
осознание контента, он сразу 
выдал очень хорошие 
варианты нейминга 
и описание канала.
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Сформировалась 
личность блогера
Постепенно AI превратился 
в настоящего бармена. 
На основе созданного 
им контента нейросеть 
описала себя вот так. 

Важно, что мы даже 
не прописывали ей никакие 
характеристики, кроме 
доброжелательности.
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Эксклюзивный 
комментарий AI

ЦИТАТА 
О НАШЕМ 

ОБУЧЕНИИ
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Визуальный 
контент
Создаем имиджи



Визуализация
Мы выбрали Midjourney, так как это был 
отличный баланс качества и простоты 
использования. ChatGPT 4 не знает 
о существовании этой нейросети, 
и потому мы просто попросили 
описывать через запятую, как выглядит 
гость или коктейль, а потом вбивали 
фразу в запрос Midjourney. 
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Trouble 
trouble trouble
Часть фотографий, подходящих 
нам, выглядели так, будто сняты 
в разных барах. Сначала 
мы просто стали указывать 
больше подробностей 
и цветов паба. 
Но на дальней дистанции 
это было рискованно. 



Решение от ChatGPT
Мы спросили нашего 
виртуального бармена, 
как решить 
эту проблему. 

Вообще, можно 
использовать более 
сложную нейросеть, 
но мы помним 
о нашем правиле 
идти простым путем.
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Вот что у нас 
получилось

21

#ИсторииГостей



Вот что у нас 
получилось
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#ИсторииГостей



Вот что у нас 
получилось
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#ИсторииГостей



Вот что у нас 
получилось
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#ПодслушаноВБаре



Вот что у нас 
получилось
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#КоктейльДня



Вот что у нас 
получилось
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#КоктейльДня
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А еще 
мы попросили 
сделать 
обложку канала
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Ограничения
На пару рубрик нам пришлось нанести текст с помощью телефона, 
так как наша нейросеть почти не умеет делать картинки с текстами.
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Ограничения
Midjourney часто генерирует 
очень красивых людей, так что 
вам отдельно надо будет 
прописывать параметры 
«несовершенности», чтобы 
сделать их чуть реалистичнее. 
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Продвижение
и результаты
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AI советует 
территории
У нас было готово 3 поста. 
Мы спросили у ИИ, какие тематики 
пабликов подойдут для 
продвижения. Некоторые 
мысли были необычными 
и сработали очень хорошо.

Например, для истории 
знакомства супругов из-за кота 
нейросеть предложила пойти в 
паблики про животных, о чем мы 
сами даже не подумали.
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Реакции

Мы не ограничивали людей 
в выборе эмодзи, открыты как 
позитивные, так и негативные. 
Мы видим, что 99,9% 
реакций положительные.

В комментариях тоже хвалили 
контент, но жаловались на частоту 
выхода новых постов.

Последний пост 
с Мариной. 
159 реакций на 540 
просмотров



10 дней 
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Работает канал 
на момент 
написания 
презентации

40к  
Бюджет

<1 час 
Нужно затратить на единицу 
контента. С каждым разом 
это время уменьшается.
 

1 000
Подписчиков 

12.3%
ER

Результаты



Выводы
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Человек необходим на первых этапах, он должен 
объяснить задачу, помочь выбрать стиль 
и видение контента. Но чем больше времени 
вы работаете с ИИ, тем меньше нужно 
вовлекаться, и в итоге с инфлюенсером сможет 
работать совершенно любой человек со стороны.

Вы точно знаете, что ваша нейросеть не уедет 
в Грузию или не напишет гневный пост о бренде, 
но при этом сохранит «душу».

Иногда нейросеть может дать некорректные 
данные, так что перепроверять все же стоит.

Контент делается намного дешевле, меньше 
людей нужно для производства



2 3 41
Мы хотим, чтобы за 1–2 
запроса нейросеть 
сразу выдавала 
контент на всю неделю

Найти способ создавать 
видеоконтент 
с минимальными 
усилиями

Адаптировать контент 
под разные площадки — 
IG, Twitter

Протестировать создание 
новых рубрик в условиях 
«сформировавшейся 
личности»

Next steps



Над проектом работали
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ЛИНА ПРОСТОВА
Chief commercial officer

ПАША ЖУКОВ
Creative director

АНДРЕЙ ЯРОВОЙ
Senior account manager



     Заходи

2022

на коктейль


