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Меня зовут Василий Ящук

это я

Founder  
Players agency


(influence marketing)

Commercial director 
Насти Ивлеевой

Influence marketing

strategic consultant 

(Publicis Groupe)
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До сих пор не научились 
друг друга понимать

До сих пор не научились 
друг друга понимать

До сих пор не научились 
друг друга понимать



Эволюция продукта и новые продажи

Яркие кейсы и награды

Лояльность потребителей

Бренд



Сетевая группа  
(медийная / коммуникационная)

Удержать клиента / попасть 
в ожидания клиента

Стабильность процессов

Яркий digital и IM привязывают бюджеты других media к группе

Награды



Инфлюенсер

Доход

Хайповые / яркие кейсы

Сохранение интереса аудитории 
Развитие



Специализированное агентство

«Алчные» 
лейблы

Бюджеты агентств / 
Бенчмарки бренда

P&L

Накопление influence 
marketing-экспертизы



Разные цели, разные 
задачи, разная экспертиза

Разные цели, разные 
задачи, разная экспертиза

Разные цели, разные 
задачи, разная экспертиза



Формула успеха

Легко запомнить — как КИМИ  
только ПИМИ

Brand – Product (эволюция + продажи)

Agency – IM expertise

PIMI

Influencer – Insight 



PIMI



PIMI
НА ПРАКТИКЕ



Почему Настя Ивлеева 
искренне любит McDonald’s, 
но может уехать со съемок 

рекламы бренда



Brand – Product

Agency – IM expertise

Influencer – Insight

MATCH



КАК ВСЕ ИСПОРТИТЬ



Brand – Product

Agency – IM expertise

Influencer – Insight

Я ХОЧУ, Я ЗНАЮ

КАК СКАЖЕТЕ

НЕ БУДУ ЭТОГО  
ДЕЛАТЬ



Как влюбить инфлюенсера  
в ваш продукт



Возможно, ваш продукт уже любят инфлюенсеры. 
Осталось выяснить, кто именно



Бренд знает свою аудиторию 
пришло время узнать своих инфлюенсеров



Как узнать?

ЭКСПЕРТИЗА ОТНОШЕНИЯ ИНТЕГРАЦИЯ

Технологии



ЧТО НАМ МОГУТ СКАЗАТЬ 
ТЕХНОЛОГИИ?



ДОВОЛЬНО МНОГО:
ЧТО ЛЮБИТ САМ АВТОР? // БРЕНДЫ В КОНТЕНТЕ



ДОВОЛЬНО МНОГО:
ИНТЕРЕСЫ АУДИТОРИИ ИНФЛЮЕНСЕРА

Даня Милохин сотрудничает 
с брендом «Золотое 
яблоко»

Но он же не beauty-блогер

38% Аудитории Дани Милохина 
интересуются косметикой

8% Аудитории @goldapple 
подписаны на Даню Милохина



ДОВОЛЬНО МНОГО:
ИНТЕРЕСЫ АУДИТОРИИ ИНФЛЮЕНСЕРА

Алексей Щербаков нативно-
креативно рекламировал Toyota

16% Аудитории Алексея Щербакова 
интересуются авто

5,4% Аудитории подписаны на 
аккаунт Mercedes Benz 

0,6% Аудитории подписаны 
на аккант Toyota 
Russia

1,4% Аудитории подписаны 
на аккаунт Porche



МЫ ПРОАНАЛИЗИРОВАЛИ  
3 ИНФЛЮЕНСЕРОВ

Даня Милохин Алексей ЩербаковКсения Собчак

Я С РАДОСТЬЮ ПОДЕЛЮСЬ РИСЕРЧЕМ ПО ВОЗВРАЩЕНИИ В 
МОСКВУ, ПИШИТЕ
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КТО ДОЛЖЕН  
ВСЕ ЭТО ДЕЛАТЬ?



Нужны ли специализированные агентства 
и как развивать influence marketing-

экспертизу инхаус



Приsosать  
Выsosать 
Отpusтить



Вы этого не видели. 
Главное - выбрать  
проверенного постоянного партнера 



Что эта объединенная структура должна делать  
для бренда и инфлюенсера?

Продажи 
Яркие кейсы 
Поддержание лояльности аудитории 
Накопление IM-экспертизы



ЧТО МЫ ИМЕЕМ В ИТОГЕ:



BAI

PIMI

СТРУКТУРА

ПОДХОД

recap



Спасибо!Спасибо!Спасибо!
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