
Оксана Аксёнова (Технониколь), Анна Денисова (adenisova.ru)

Как мы сидели дома                              
и пробовали Дзен
РАССКАЗЫВАЕМ  О  РЕЗУЛЬТАТАХ  В  ПАНДЕМИЮ



Технониколь
КРУПНЕЙШИЙ  МЕЖДУНАРОДНЫЙ  ПРОИЗВОДИТЕЛЬ  

СТРОИТЕЛЬНЫХ  МАТЕРИАЛОВ



Как устроен маркетинг  
для конечного потребителя
Основные продажи происходят через партнеров
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Чем больше люди знают о Технониколь, тем чаще они выбирают 
нашу продукцию, приехав в строительный магазин

Завод Конечный 
потребитель

Торговые компании 

Подрядные строительные организации 

Интернет-магазин Технониколь



Показатель эффективности — 
целевой контакт
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Используем целевые 
охватные каналы

Спецпроекты              
и публикации в СМИ 

Спонсорство  
в телепроектах 

Реклама в YouTube: 
у блогеров + прероллы



Технониколь в Дзене
Задачи
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Построить знание 

Увеличить лояльность

Решение

Выпускаем статьи и продвигаем 
их с оплатой за дочитывания

Январь Февраль Март Апрель Май

Строительные 
плёнки и мембраны Фасадная плитка Гибкая черепица



Пандемия



МЫ  НЕ  ПРОСТО  ТАК  ПОСТАВИЛИ  СЮДА  ЭТОГО  ПАРНЯ .  
ПОД  НИМ  — ГИБКАЯ  ЧЕРЕПИЦА  «ТЕХНОНИКОЛЬ»



Пандемия сыграла нам на руку
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25 000
Расходы

25 076
Дочитываний

руб.

8,1%
CTR



Общие результаты
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464 000
дочитываний

2:45
среднее время чтения

21%
перешли на сайт

мин. 1,4
средняя стоимость 
дочитывания

руб.



Секреты успеха
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Много целевой 
аудитории

Контент, который не 
купишь на фотостоках

Ситуативное 
реагирование



… и самый главный инсайт!
Вы готовы?



И самый главный инсайт
Вы готовы?



CTR 10%

Котики работают даже в стройке!



Дзен — открытие 2020 года
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Эффективный 
Увидеть продажи, когда 
используешь охватные каналы — 
удача. Дзен нам их показал, 
значит, мы попали в аудиторию.

Управляемый 

Масштабируемый


