
СТОЛОТО
И ОНЛАЙН-ОФЛАЙН
(КРАТКАЯ ИСТОРИЯ ОДНОГО КЕЙСА)
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53.7%
Рост продаж в цифровых каналах, YoY
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в 2 раза
(мы растем быстрее, чем рынок интернет-торговли)



Можем ли мы 
использовать данные 
телекома для генерации 
покупок из онлайна
в офлайн?
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Механика кампании
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Выбрали покупателей на данных оператора

Перенсли профили на площадку

Показали этим профилям рекламу

Сравнили эффективность
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Казань, покупатели билетов 
лотереи в Пятёрочке 
(количество купленных 
билетов не имеет значения)

74,230
покупателей



Русское Лото
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Быстро не получилось
были проблемы со сбором сегмента, технические 
затруднения с запуском форматов оператора, 
и неуникальная ценность предложения в канале



С другой стороны – результат 
в конверсиях выглядит интересным

-70.2%

8

+47.9%
Прирост количества игроков
за счёт тестовой кампании

Снижение стоимости привлечения 
игрока по итогам кампании
… и мы видим потенциал улучшения 
этого показателя до 50% за счёт 
работы с оффером и роста гео



СПАСИБО


