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«Магнит» завершил покупку «Дикси»

#ритейл

Мы собрали для Вас 
интересные новости рынка 
за июль

Бюджеты на наружку впервые 
вырастут после пандемии

#наружка

https://www.sostav.ru/publication/magnit-zavershil-pokupku-diksi-49555.html
https://oohmag.ru/2021/07/06/byudzhety-na-naruzhku-vpervye-vyrastut-posle-pandemii/
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Instagram ограничит таргетирование 
рекламы на несовершеннолетних

Facebook запустил генератор идей для 
рекламных кампаний

#digital

#digital

Эксперты прогнозируют рост 
объёмов DOOH-сегмента до 50-60 
млрд к $2026 году

Букмекеры возглавили топ-10 
рекламодателей Игр-2020 на ТВ

#наружка

#медиа

01 НОВОСТИ

Канал ТНТ стал лидером телесезона 
среди молодой аудитории

#медиа

Число абонентов платного ТВ 
выросло на 160 тыс. во втором 
квартале

#медиа

https://www.sostav.ru/publication/instagram-ogranichit-targetirovanie-reklamy-dlya-nesovershennoletnikh-49605.html
https://www.sostav.ru/publication/campaign-ideas-generator-49650.html
https://outdoor.ru/news/eksperty_prognoziruyut_rost_obyemov_dooh_segmenta_do_50_60_mlrd_k_2026_godu/
https://oohmag.ru/2021/07/06/byudzhety-na-naruzhku-vpervye-vyrastut-posle-pandemii/
https://adindex.ru/news/releases/2021/07/20/296550.phtml
https://www.sostav.ru/publication/platnoe-tv-49663.html
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Доходы россиян во втором квартале 
выросли на 6,8%

70% россиян продолжают 
экономить на фоне беспокойства 
из-за роста цен

#исследования

#исследования

Чат-боты решают 66% клиентских 
запросов в банках, телекоме и 
онлайн-ретейле

#технологии

01 НОВОСТИ

Сеть магазинов «ВкусВилл» 
извинилась за рекламу с ЛГБТ-парой

#маркетинг

Delivery Club и Everink Tattoo
выпустили временные тату с QR-
кодами для кафе — в соцсетях 
сравнили идею с концлагерем

#маркетинг

45% PR-агентств увеличили штат 
сотрудников и расширили свой 
функционал

#маркетинг

https://www.sostav.ru/publication/uroven-bezrabotitsy-snizilsya-do-4-8-i-priblizilsya-k-dopandemijnym-pokazatelyam-49623.html
https://www.sostav.ru/publication/indeks-potrebitelskogo-optimizma-49473.html
https://adindex.ru/news/researches/2021/07/14/296382.phtml
https://lenta.ru/news/2021/07/05/vv/
https://vc.ru/marketing/269760-delivery-club-i-everink-tattoo-vypustili-vremennye-tatu-s-qr-kodami-dlya-kafe-v-socsetyah-sravnili-ideyu-s-konclagerem
https://www.sostav.ru/publication/45-pr-agentstv-uvelichili-shtat-sotrudnikov-i-rasshirili-svoj-funktsional-49622.html
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#АНАЛИТИКА

В июле потребление всех медиа снизилось.

Наибольшее падение демонстрируют ООН и транспорт.

Дневной охват медиа к показателям прошлого месяца

-4% -5% -1% -2% -5%

ТВ ООН Пресса Радио Транспорт Интернет

-4%

Москва, СПб и миллионники

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь  2 0 2 1
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#АНАЛИТИКА

Наибольшую динамику за период проведения исследования показывают ТВ, ООН и транспорт.

В июле наблюдается снижение по всем медиа.

Общая динамика медиапотребления

07 АНАЛИТИКА 

54% 53%
48%

54%
57% 58% 55%

47%

43%
39%

43% 51%

62%
54%

51%
55%

52% 4…

49%

44%

6% 6% 6% 5% 6% 5%
8%

5% 3%

2%

27% 30%

33% 29% 28%
24%

24%
1… 19%

17%

32%
34%

44% 40%
47% 44%

41% 33% 27%

23%

92% 91% 91% 91% 91% 89% 89% 91% 90%
86%

окт.20 ноя.20 дек.20 янв.21 фев.21 мар.21 апр.21 май.21 июн.21 июл.21

ООН ПрессаТВ Радио Транспорт Интернет

* р а з  в  д е н ь  и  ч а щ е

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь 2 0 2 1
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#АНАЛИТИКА

Потребление ТВ в июле снизилось во всех аудиторных группах .

Во всех географических стратах – снижение потребления ТВ на 3-5%.

Медиапотребление: ТВ

07 АНАЛИТИКА 

-4%
-3%

-5%

Москва СПб Миллионники

Динамика потребления 
в городах

(к прошлому месяцу)

Динамика потребления 

в аудиториях
(к прошлому месяцу)

-5%

-3%

-6%

18-24

25-34

35-44

-4%

-3%

-14%

45-54

55-64

65+

Июнь Июль

54% 53%48%
54% 57% 58%

55%

47%
43%

39%

Общая динамика 
потребления 

(Мск, СПб, миллионники)

* р а з  в  д е н ь  и  ч а щ е

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь 2 0 2 1
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#АНАЛИТИКА

ООН демонстрирует падение во всех гео-стратах и во всех аудиторных группах, кроме 65+ (+1%).

Медиапотребление: ООН

07 АНАЛИТИКА 

-5% -4%

-6%

Москва СПб Миллионники

Динамика потребления 
в городах

(к прошлому месяцу)

Динамика потребления 

в аудиториях
(к прошлому месяцу)

-3%

-6%

-7%

18-24

25-34

35-44

-4%

-4%

1%

45-54

55-64

65+

51%

62%
54%

51%

55%
52%

44%

49%

44%

Общая динамика 
потребления 

(Мск, СПб, миллионники)

* р а з  в  д е н ь  и  ч а щ е

Июнь Июль

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь  2 0 2 1



11S A  M E D I A  G R O U P

#АНАЛИТИКА

Потребление прессы снижается: наибольшее падение в аудиторной группе 65+. Потребление на уровне прошлого месяца 

осталось у групп: 35-44 и 45-54.

Во вех гео-стратах также отмечается снижение потребления.

Медиапотребление: Пресса

07 АНАЛИТИКА 

-1%
-1%

-1%

Москва СПб Миллионники

Динамика потребления 
в городах

(к прошлому месяцу)

Динамика потребления 

в аудиториях
(к прошлому месяцу)

-1%

-1%

0%

18-24

25-34

35-44

0%

-1%

-4%

45-54

55-64

65+

6% 6%
6%

5%

6%

5%

8%

5%

3%

2%

Общая динамика 
потребления 

(Мск, СПб, миллионники)

* р а з  в  д е н ь  и  ч а щ е

Июнь Июль

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь  2 0 2 1
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#АНАЛИТИКА

Потребление снизилось во всех регионах и аудиторных группах.

Наибольшее падение радиослушания (-6%) у аудитории 65+.

Медиапотребление: Радио

07 АНАЛИТИКА 

-2% -3%
-3%

Москва СПб Миллионники

Динамика потребления 
в городах

(к прошлому месяцу)

Динамика потребления 

в аудиториях
(к прошлому месяцу)

-2%

-2%

-3%

18-24

25-34

35-44

-2%

-2%

-6%

45-54

55-64

65+

27%

30%

33%

29%

28%

24%
24%

17%

19%

17%

Общая динамика 
потребления 

(Мск, СПб, миллионники)

* р а з  в  д е н ь  и  ч а щ е

Июнь Июль

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь  2 0 2 1
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#АНАЛИТИКА

Транспорт демонстрирует падение. Наибольшее снижение в Москве (7%) и в аудиторных группах 18-24 и 65+.

Медиапотребление: Транспорт

07 АНАЛИТИКА 

-7%
-5%

-4%

Москва СПб Миллионники

Динамика потребления 
в городах

(к прошлому месяцу)

Динамика потребления 

в аудиториях
(к прошлому месяцу)

-7%

-5%

-6%

18-24

25-34

35-44

-5%

-3%

-11%

45-54

55-64

65+

32%

34%

44%

40%

47%

44%
41%

33%

27%

23%

Общая динамика 
потребления 

(Мск, СПб, миллионники)

* р а з  в  д е н ь  и  ч а щ е

Июнь Июль

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь  2 0 2 1
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#АНАЛИТИКА

Потребление интернета находится на стабильно высоком уровне, но в июле демонстрирует падение во всех гео-стратах и 

аудиторных группах.

Медиапотребление: Интернет

07 АНАЛИТИКА 

-4% -3% -3%

Москва СПб Миллионники

Динамика потребления 
в городах

(к прошлому месяцу)

Динамика потребления 

в аудиториях
(к прошлому месяцу)

-2%

-4%

-4%

18-24

25-34

35-44

-3%

-5%

-5%

45-54

55-64

65+

92% 91% 91% 91% 91% 89% 89%91%90%
86%

Общая динамика 
потребления 

(Мск, СПб, миллионники)

* р а з  в  д е н ь  и  ч а щ е

Июнь Июль

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь  2 0 2 1
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#АНАЛИТИКА

Медиапотребление в аудиторных группах

07 АНАЛИТИКА 

18-24

45-54

25-34

55-64

35-44

65+

Приоритетное медиа – интернет, все 

медиа демонстрируют падение.

В июле все медиа демонстрируют 

падение. Максимальное снижение у ООН.

Приоритетные медиа: ТВ, ООН, интернет. 

Потребление прессы осталось на уровне 

прошлого месяца, потребление 

остальных медиа снижается.

-5%

-3%

-1%
-2%

-7%

-2%

ТВ ООН Пресса Радио Транспорт Интернет

-3%
-6%

-1%

-2%
-5%

-4%

ТВ ООН Пресса Радио Транспорт Интернет

-6% -7%

0%

-3% -6%

-4%

ТВ ООН Пресса Радио Транспорт Интернет

-4% -4%

0%

-2%
-5%

-3%

ТВ ООН Пресса Радио Транспорт Интернет

-3%
-4%

-1%

-2%
-3%

-5%

ТВ ООН Пресса Радио Транспорт Интернет

-14%
1%

-4%
-6%

-11%

-5%

ТВ ООН Пресса Радио Транспорт Интернет

* р а з  в  д е н ь  и  ч а щ е

ООН– второе по потреблению медиа 

после Интернета. Все медиа, кроме 

прессы, демонстрируют падение.

Наибольшее снижение потребления 

демонстрирует интернет – 5%. 

Все медиа демонстрируют снижение, 

кроме ООН (+1%).

Июнь Июль

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь  2 0 2 1
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#АНАЛИТИКА

В Москве, СПб и городах-миллионниках динамика медиа идентична, ТОП-3 медиа в июле для всех регионов исследования –

Интернет, ТВ и ООН. В СПб потребление ООН выше, чем потребление ТВ на 11%.

Медиапотребление в городах-миллионниках

07 АНАЛИТИКА 

Москва СПб

Миллионники

55%

48%

44% 40%

53%
45%

50%

45%

9%
5%

2%
2%

23%
16%

18%
16%

45% 38%
31%

24%

89% 91% 90%

85%

ООН ПрессаТВ Радио Транспорт Интернет

49%

42% 39%
36%

55% 47% 51%
47%

5% 3% 2%
1%

22%

16% 19% 16%

45%

37%
31% 26%

89% 90%
89%

86%

59%

51% 46%

41%
47%

40% 44%
39%

11% 6% 4%
3%

26%
18% 20% 18%

32%
26% 21%

17%

90% 91%
91%

88%

* р а з  в  д е н ь  и  ч а щ е

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь  2 0 2 1
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#ВОПРОС ОТ ЧИТАТЕЛЯ

Для 45% респондентов реклама и политика брендов не влияют на выбор.

Каждый десятый опрошенный будет бойкотировать бренд, если его рекламная кампания идет вразрез с личными ценностями.

5% готовы отказаться от потребления бренда до тех пор, пока не изменится рекламная концепция.

Готовы ли Вы бойкотировать бренды из-за скандальной рекламной кампании?

07 АНАЛИТИКА 

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь  2 0 2 1

45%

27%

13%
10%

5%

Реклама и политика брендов не влияют 
на мой выбор

Нет, если от этого не страдает качество 
выпускаемой продукции

Считаю, что подобные кампании 
повышают узнаваемость бренда. 

Становился клиентом после аналогичных 
случаев

Да, если рекламная кампания идет 
вразрез с моими ценностями

Могу временно перестать быть клиентом 
бренда, пока он не поменяет рекламную 

концепцию

Результат опроса
(Мск, СПб, города-миллионники)
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#ВОПРОС ОТ ЧИТАТЕЛЯ

Во всех гео-стратах для 42 - 49% опрошенных реклама и политика брендов не влияют на выбор.

5-13% готовы отказаться от брендов, чья рекламная кампания идет вразрез с личными ценностями.

Готовы ли Вы бойкотировать бренды из-за скандальной рекламной кампании?

07 АНАЛИТИКА 

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь 2 0 2 1

Москва СПб

Миллионники

Реклама и политика брендов не влияют на мой выбор

Нет, если от этого не страдает качество выпускаемой 
продукции

Считаю, что подобные кампании повышают узнаваемость 
бренда. Становился клиентом после аналогичных случаев

Да, если рекламная кампания идет вразрез с моими 
ценностями

Могу временно перестать быть клиентом бренда, пока он 
не поменяет рекламную концепцию

42%

27%

13%

13%

6%

45%

25%

12%

12%

6%

49%

28%

14%

5%

5%
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#ВОПРОС ОТ ЧИТАТЕЛЯ

Свыше 35% представителей всех аудиторных групп считают, что политика и реклама брендов не могут повлиять на их выбор.

15% аудитории 18-24 могут временно перестать быть клиентами бренда, пока не будет изменена рекламная концепция.

10-15% опрошенных считают, что подобные кампании повышают узнаваемость брендов.

Готовы ли Вы бойкотировать бренды из-за скандальной рекламной кампании?

07 АНАЛИТИКА 

И С Т О Ч Н И К  Д А Н Н Ы Х : И С С Л .  А Г - В О  V I S I O N Д Л Я  S A  D I G E S T ,  и ю л ь 2 0 2 1

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Реклама и политика брендов не влияют на 
мой выбор

37% 40% 47% 51% 49% 50%

Нет, если от этого не страдает качество 
выпускаемой продукции

22% 23% 29% 28% 32% 27%

Считаю, что подобные кампании 
повышают узнаваемость бренда. 
Становился клиентом после аналогичных 
случаев

12% 14% 13% 13% 10% 15%

Да, если рекламная кампания идет 
вразрез с моими ценностями

15% 13% 10% 6% 7% 8%

Могу временно перестать быть клиентом 
бренда, пока он не поменяет рекламную 
концепцию

15% 11% 1% 1% 2% 0%



Интернет остается наиболее релевантным медиа для всех аудиторных групп и гео-страт. По уровню потребления также 

лидируют ТВ и ООН.

В совокупности 45% опрошенных говорят о том, что реклама и политика брендов не влияет на их выбор. Самый 

высокий показатель в городах-миллионниках – 49%, самый низкий в Москве – 42%. 

10% готовы отказаться от бренда, если его рекламная концепция идет вразрез с личными ценностями.

20S A  M E D I A  G R O U P07 АНАЛИТИКА 

#ВЫВОДЫ

Для всех медиа характерно снижение потребления в июле 2021 года.

Транспорт и ООН демонстрируют самое высокое снижение - 5%.

13% респондентов становились клиентами бренда после скандальных рекламных кампаний, считая, что подобная 

концепция повышает узнаваемость бренда.

Такое поведение в основном характерно для аудиторий 25-34 и 65+.
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2103 TECHNOLOGY 

https://dsp.oohdesk.ru/


2203 TECHNOLOGY

#OOHDESK DSP

В Oohdesk DSP пополнение в рядах медиафасадов.

2 медиафасада в Москве от RGB Графика (Аэропорт 

Внуково и Ленинградское шоссе). И дополнительные 

стороны в Нижнем Новгороде от операторов 

Перспектива и Blackboard.

Интеграция с операторами 

RGB Графика, Перспектива, 

Blackboard



2303 TECHNOLOGY

ГЕНЕРАЦИЯ УПД

Теперь в конце месяца клиенту 

приходит универсальный передаточный 

документ (первичный учетный документ, 

содержащий одновременно все 

обязательные реквизиты, 

предусмотренные законодательством). 

Никакой бюрократии - make rules.



2403 TECHNOLOGY

СКАЧИВАНИЕ СТАТИСТИКИ

Для самых внимательных в Oohdesk DSP сделали возможность скачивания выгрузки OTS по каждой стороне за каждый 

день кампании. Это подойдет для представителей малого и среднего бизнеса, которые находятся на стадии 

тестирования DOOH-возможностей. Вы сможете сравнивать эффективность своей РК по дням и регулировать настройки. 
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2604 EVENT 

#EVENT

Понедельник Вторник Среда Четверг Пятница Суббота Воскресенье

Август 2021

1

2 3 4 5 6 7 8

9 10 11 12 13 14 15

16 17 18 19 20 21 22

23 24 25
4

▪ Маркетинг VS продажи

26 27

▪ Тренды digital-
маркетинга

▪ Новые сценарии О2О 
маркетинга

30 31

28 29

https://sprint.iidf.ru/marketing-and-sales/
http://webinar.completo.ru/digitaltrends
https://oohmag.ru/2021/08/04/novye-sczenarii-o2o-marketinga/


+7  (495)  937 -16-18

SA_DIGEST@SA.MEDIA

МОСКВА ,  УЛ .  

ЮЖНОПОРТОВАЯ 5,  

СТР .  1 ,  ЭТАЖ 2

SA MEDIA GROUP
ВМЕСТЕ С ВАМИ

SA

http://vr.sa.media/

mailto:info@sa.media
https://www.facebook.com/samediagroup.communications/
http://sa.media/
https://www.instagram.com/sa_media_group/
http://vr.sa.media/

