Бриф на разработку креативных материалов

	Клиент:
	
	Сроки проведения кампании:
	

	Товарный знак (бренд):
	
	Дата эфира/выхода:
	

	Товар/услуга:
	
	Дата представления брифа:
	

	Проект:
	
	Дата презентации:
	

	Председатель тендерной комиссии:
	
	Контактное лицо со стороны клиента:
	

	Состав тендерной комиссии: 
	

	Участники тендера:
	


Бренд/продукт и его окружение

	Описание бренда/продукта:

Подробное описание;

Способ потребления;

Ценовое позиционирование; преимущества; 
	

	Конкуренты:
(их стратегии, преимущества, образцы рекламы)
	

	Ситуация на рынке:
(какое место занимает бренд, его доля рынка, динамика)
	

	История бренда/продукта:

(любая информация о предыдущих рекламных кампаниях)
	


Потребитель и его представление о бренде

	Целевая аудитория

Кто эти люди? Как они выглядят? Каково быть такими, как они? Какое они имеют отношение к товару/услуге/ предложению, которое мы хотим им продать?
	

	Мотивация потребителя

Что потребитель думает о категории в целом и товаре/услуге/предложении в частности? Какие его потребности и желания не удовлетворены? Каковы его мотивация, барьеры или просто важные мысли по поводу рекламируемого товарного знака (бренда)?
	

	Что наш потребитель должен знать и думать о бренде? (если необходима корректировка/развитие существующего представления)
	


Проводимая рекламная  кампания

	Задача рекламной кампании:

Например, заставить новую аудиторию пользоваться нашим брендом вместо привычного для них бренда конкурента, или заставить потребителей бренда пользоваться им чаще и т.п. 
	

	Основное сообщение:

Какую основную мысль мы хотим донести до потребителя?
	

	Подтверждения сообщения:

Почему потребитель должен верить основному сообщению?
	

	Тон рекламного сообщения
(рациональный, эмоциональный, серьезный, юмористичный). Пишется только одно определение.
	

	Бюджет на производство

Бюджетные ограничения на производство.
	

	Обязательные элементы

Существуют ли какие-либо установки, которые необходимо учитывать, и/или обязательные элементы, которые необходимо включить?
	

	Элементы, которых необходимо избегать:
ограничения согласно существующему законодательству и т.п.
	

	СМИ

В каких СМИ должна появиться наша реклама? Какова длительность/формат рекламного сообщения?
	

	Дополнительно:
	


