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Marketing Objectives Задачи маркетинга, цель маркетинговой политики

Communication 

Objectives

Задачи рекламной кампании (предварительно)

Даты планируемых основных маркетинговых событий

На каких периодах должна быть сфокусирована кампания

Seasonality Сезонность кампании

Основные конкуренты, факторы конкуренции Первичные

Вторичные

Geography География кампания, региональность

Демографические 

признаки

Демографические 

признаки

Media Selection Предварительное согласование СМИ

Media Usage Особенности использования некоторых СМИ

Copy Рекламные материалы ( их наличие, формат)

Media Budget Медиа-Бюджет ( с учетом НДС и агентской комиссии)

Budget Ориентировочное распеределение медиа-бюджета между СМИ ( 

если есть)

Accountability Предполагаемая схема вознаграждения медиа агентства

Notes Пожелания клиента, определенные комментарии по набору 

СМИ, позиционированию, источникам и т.п

TimeLine for 

Reporting

Сроки предоставления информации

Format of report Формат предоставления информации
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