	О разработке и реализации концепции размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы и проведении торгов на заключение договоров на установку и эксплуатацию объектов наружной рекламы и информации на имуществе города Москвы
	


В целях реализации единой городской политики по использованию рекламного пространства города Москвы,  включающей в себя  вопросы сокращения количества рекламных конструкций на территории города Москвы, внедрения современных высокотехнологичных объектов наружной рекламы и информации, в том числе совмещенных с объектами городской инфраструктуры, а также в связи с окончанием в 2012-2013гг. сроков действия долгосрочных договоров на присоединение объектов наружной рекламы и информации к имуществу города Москвы Правительство Москвы постановляет:
1. Принять предложение Департамента средств массовой информации и рекламы города Москвы о необходимости разработки и утверждения Концепции размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы (далее – Концепция).

2. Установить, что основными принципами Концепции являются:

· сокращение не менее 20 % рекламных конструкций;

· установка инновационных, высокотехнологичных рекламных конструкций;

· запрет на размещение транспарант-перетяжек на всей территории города Москвы;

· приоритетное размещение в зоне Бульварного кольца рекламных конструкций, совмещенных с объектами городской инфраструктуры;

· наличие территорий, полностью свободных от рекламных конструкций;

· поддержка субъектов малого и среднего предпринимательства путем формирования специальных лотов в объеме 20% от общего количества планируемых мест размещения рекламных конструкций в соответствии с Концепцией. 

3. Утвердить перечень мероприятий, направленных на разработку и реализацию Концепции и проведение торгов на заключение договоров на установку и эксплуатацию объектов наружной рекламы и информации на имуществе города Москвы, согласно Приложению к настоящему постановлению.

4. Установить, что проведение торгов на заключение договоров на установку и эксплуатацию объектов наружной рекламы и информации на имуществе города Москвы производится в рамках реализации Концепции, за исключением объектов наружной рекламы и информации предприятий и организаций по обслуживанию населения города Москвы.

5. Комитету по архитектуре и градостроительству города Москвы, Объединению административно-технических инспекций города Москвы, Департаменту культурного наследия города Москвы в десятидневный срок рассматривать обращения Департамента средств массовой информации и рекламы города Москвы на предмет возможности согласования установки на рекламных местах объектов наружной рекламы по утвержденным схемам территориального планирования размещения объектов наружной рекламы и информации (п. 4 приложения).

6. Просить Федеральную службу охраны Российской Федерации, Управление ГИБДД ГУВД по городу Москве в десятидневный срок рассматривать обращения Департамента средств массовой информации и рекламы города Москвы на предмет возможности согласования установки на рекламных местах объектов наружной рекламы по утвержденной  схеме территориального планирования размещения объектов наружной рекламы и информации (п. 4 приложения).

7.  Департаменту средств массовой информации и рекламы города Москвы обеспечить финансирование работ, указанных в приложении к настоящему постановлению, за счет и в пределах средств, предусмотренных Департаменту средств массовой информации и рекламы города Москвы в бюджете города Москвы на соответствующий финансовый год на указанные цели.

8.  Возложить на Департамент средств массовой информации и рекламы города Москвы функции государственного заказчика на разработку Концепции размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы, схем территориального планирования размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы. 

9. Департаменту средств массовой информации и рекламы города Москвы обеспечить размещение государственного заказа на выполнение работ (п. 8).

10. Департаменту средств массовой информации и рекламы города Москвы в трехмесячный срок разработать и утвердить критерии оценки и порядок размещения социальной рекламы и рекламы, представляющей социальную значимость, на объектах наружной рекламы и информации в объемах, установленных федеральным законодательством о рекламе, подготовить соответствующие изменения в распоряжение Правительства Москвы от 5 декабря 2008 года № 2881-РП «О создании Межведомственной комиссии Правительства Москвы по вопросам распространения рекламы» и внести в установленном порядке. 

11. Запретить установку новых рекламных конструкций следующих типов:

11.1.  Транспарант-перетяжек. 

11.2. Крышных объектов наружной рекламы в пределах Бульварного кольца (включительно).
11.3.  Крышных объектов наружной рекламы, изготовленных в виде плоскостных панелей с внутренним  и внешним подсветом.
11.4. Объектов наружной рекламы, размещенных на ограждениях строительных площадок и строительных сеток.
11.5. Электронных экранов в пределах Садового кольца (не включая его).

12. Департаменту средств массовой информации и рекламы города Москвы совместно с Комитетом по архитектуре и градостроительству города Москвы, Департаментом культурного наследию города Москвы, объединением административно-технических инспекций города Москвы по мере прекращения срока действия заключенных договоров организовать работу по выводу установленных:

12.1.    Транспарант-перетяжек в пределах Садового кольца, не включая его. 

12.2. Крышных объектов наружной рекламы, выполненных по индивидуальным проектам, в пределах Бульварного кольца (включительно).
12.3. Крышных объектов наружной рекламы, изготовленных в виде плоскостных панелей с внутренним  и внешним подсветом.
12.4. Объектов наружной рекламы, выполняющих функции ограждений строительных площадок и строительных сеток, а также на ограждениях территорий строительных площадок на территории города Москвы.
12.5. Электронных экранов в пределах Садового кольца, не включая его.

13.  Департаменту экономической политики и развития города Москвы утвердить Методику расчета разницы стоимости платы за присоединение на долгосрочной основе объектов наружной рекламы и информации к имуществу города Москвы по долгосрочному договору за вычетом стоимости фактического размещения рекламной конструкции.

14.  Департаменту финансов города Москвы предусмотреть в бюджете города Москвы денежные средства для возврата рекламораспространителям стоимости платы за присоединение объектов наружной рекламы и информации к имуществу города Москвы по долгосрочным договорам на присоединение объектов наружной рекламы и информации к имуществу города Москвы при досрочном прекращении долгосрочных договоров и демонтаже объектов наружной рекламы и информации.
15. Департаменту средств массовой информации и рекламы города Москвы в трехмесячный срок внести соответствующие изменения в постановление Правительства Москвы от 21 ноября 2006 года № 908-ПП «О порядке установки и эксплуатации объектов наружной рекламы и информации в городе Москве и Регламенте подготовки документов Комитетом рекламы, информации и оформления города Москвы заявителям в режиме «одного окна».   
16.  Контроль за выполнением настоящего постановления возложить на заместителя Мэра Москвы в Правительстве Москвы по вопросам работы со средствами массовой информации, межрегиональному сотрудничеству, спорту и туризму, рекламе Горбенко А.Н.
О ходе выполнения постановления доложить Мэру Москвы в II квартале 2012г.

Мэр Москвы



                                                             С.С. Собянин
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В.П. Макаров
Начальник отдела Комитета рекламы, информации и оформления города Москвы

Э.А. Королев
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Разослать: Ресину В.И., М.Ш. Хуснуллину, А.В. Шаронову, Горбенко А.Н., Департаменту средств массовой информации и рекламы города Москвы, Департаменту финансов города Москвы, Департаменту экономической политики и развития города Москвы, Москомархитектуре, ОАТИ, ГУВД по городу Москве.

Приложение 

к постановлению Правительства Москвы

от______________________ № ___________

Перечень мероприятий, направленных на разработку и реализацию Концепции размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы и проведение торгов на заключение договоров на установку и эксплуатацию объектов наружной рекламы и информации на имуществе города Москвы.

	№ п/п
	Мероприятия
	Сроки
	Ответственные исполнители

	1.
	Проведение работ по реализации концепций оптимизации использования рекламного пространства на территории города Москвы, утвержденных постановлением Правительства Москвы от 29 декабря 2009 года № 1478-ПП «О концепциях оптимизации использования  рекламного пространства на территории города Москвы»
	С 15 марта 2011 г.
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы

	2.
	Разработка концепции размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы от территории Садового кольца до границ города с учетом концепций оптимизации использования рекламного пространства, одобренных постановлением Правительства Москвы от 29 декабря 2009 г. № 1478-ПП «О концепциях оптимизации использования  рекламного пространства на территории города Москвы» и представление на рассмотрение Общественного совета при Мэре Москвы по проблемам градостроительного и архитектурно-художественного формирования облика города.
	До 1 августа 2011 г.
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы, Комитет по архитектуре и градостроительству города Москвы

	3. 
	Подготовка проекта правового акта Правительства Москвы об утверждении Концепции размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы 
	До 1 ноября 2011 г.
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы

	4.
	Разработка, на основе утвержденной концепции,  схем территориального планирования размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы:
	
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы, Комитет по архитектуре и градостроительству города Москвы

	4.1.
	в границах Садового кольца;
	До 1 декабря 2011 г.
	

	4.2.
	от границ Садового кольца.
	До 1 февраля 2012 г.
	

	5.
	Подготовка проектов правовых актов Правительства Москвы об утверждении схем территориального планирования размещения объектов наружной рекламы и информации:
	
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы

	5.1.
	в границах Садового кольца;
	До 1 февраля 2012 г.
	

	5.2.
	от границ Садового кольца.
	До 1 мая 2012 г.
	

	6.
	Размещение реестра рекламных мест в открытом доступе на официальном сайте Комитета рекламы, информации и оформления города Москвы в сети Интернет
	В трехмесячный срок после утверждения проектной документации на размещение объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы

	7.
	Опубликование Концепции размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы в открытом доступе на официальном сайте Комитета рекламы, информации и оформления города Москвы в сети Интернет до момента проведения торгов
	В месячный срок после утверждения Правительством Москвы Концепции размещения объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы

	8.
	Разработка типовой конкурсной документации, включающей стартовые условия и проект договора на установку объектов наружной рекламы и информации по итогам торгов. Формирование лотовой документации для  субъектов малого и среднего предпринимательства, в объеме до 20% от общего количества рекламных мест.
	До 1 июля 2011 г.
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы, Департамент экономической политики и развития города Москвы, Департамент города Москвы по конкурентной политике

	9.
	Обеспечение поэтапного проведения торгов с целью заключения договоров на установку объектов наружной рекламы и информации на рекламные места, свободные от обязательств
	2012-2013гг.
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы

	10.
	Подготовка проекта правового акта Правительства Москвы «Об утверждении Правил установки и эксплуатации объектов наружной рекламы и информации на территории города Москвы»
	До 01.12.2011 год
	Комитет рекламы, информации и оформления города Москвы


