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ГОСУДАРСТВЕННЫЙ СТАНДАРТ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ
НАРУЖНАЯ РЕКЛАМА НА АВТОМОБИЛЬНЫХ ДОРОГАХ И ТЕРРИТОРИЯХ ГОРОДСКИХ И СЕЛЬСКИХ ПОСЕЛЕНИЙ
Общие технические требования. Правила размещения
Outer advertisement allocated alongside of highways and in territories of cities, towns and
villages. General technical requirements. Rules of allocation
Дата введения 2004—07—01
1 Область применения
Настоящий стандарт распространяется на наружную рекламу, размещае​мую в полосах отвода и придорожных полосах автомобильных дорог общего поль​зования, ведомственных и частных автомобильных дорог, на территориях город​ских и сельских поселений.
Стандарт устанавливает общие технические требования к наружной рекламе и правила ее размещения.
2 Нормативные ссылки
В настоящем стандарте использованы ссылки на следующие стандарты:
ГОСТ 10807—78 Знаки дорожные. Общие технические условия
ГОСТ 23457—86 Технические средства организации дорожного движения.
Правила применения
СНиП 2.01.07 - 85 Нагрузки и воздействия
СНиП 2.02.01 - 83 Основания зданий и сооружений
СНиП 2.03.01 - 84 Бетонные и железобетонные конструкции
СНиП 2.03.06 - 85 Алюминиевые конструкции
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СНиП 11-23 - 81 Стальные конструкции
СНиП 2.25.07 - 80 Деревянные конструкции
СНиП 2.03.11 - 85 Защита строительных конструкций от коррозии
СНиП 2.22-81 Каменные и армокаменные конструкции
СНиП 2.01.02 - 85 Противопожарные нормы
3 Термины и определения
В настоящем стандарте применяют следующие термины с соответствующи​ми определениями:
3.1 дорога: Обустроенная или приспособленная и используемая для движе-​
ния транспортных средств полоса земли либо поверхность искусственного соору​-
жения. Дорога включает в себя одну или несколько проезжих частей, а также трам​-
вайные пути, тротуары, обочины и разделительные полосы при их наличии.
3.2 проезжая часть: Элемент дороги, предназначенный для движения без​
рельсовых транспортных средств.
3.3 разделительная полоса: Конструктивно выделенный элемент дороги,
разделяющий смежные проезжие части и не предназначенный для движения или
остановки безрельсовых транспортных средств и пешеходов.
3.4 полоса отвода: Совокупность земельных участков, предоставленных в
установленном порядке для размещения соответствующих конструктивных эле​-
ментов и инженерных сооружений автомобильной дороги, зданий, защитных и де​-
коративных лесонасаждений и устройств, а также других объектов, имеющих спе-​
циальное назначение, связанное с обслуживанием указанной дороги.
3.5 придорожные полосы:  Участки земли, примыкающие к полосе отвода,
в границах которых устанавливают особый режим землепользования для обеспече-​
ния безопасности дорожного движения и населения, а также обеспечения безопас​-
ной эксплуатации автомобильной дороги и расположенных на ней сооружений с
учетом перспективы их размещения.
3.6
реклама: Распространяемая в любой форме, с помощью любых средств,
информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях
(рекламная информация), которая предназначена для неопределенного круга лиц и
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призвана формировать или поддерживать интерес к этим физическому, юридиче​скому лицу, товарам, идеям и начинаниям и способствовать реализации товаров, идей и начинаний.
3.7 наружная реклама: Реклама, распространяемая в виде плакатов, стен-​
дов, световых табло, иных технических средств стабильного территориального
размещения.
3.8 участник дорожного движения: Лицо, принимающее непосредственное
участие в процессе дорожного движения в качестве водителя, пешехода, пассажира
транспортного средства.
3.9
место концентрации ДТП:
на территории городских и сельских поселений: Участок дороги, протяженность которого не превышает 400 м и на котором в течение года произошло три и более ДТП;
вне территории городских и сельских поселений: Участок дороги не пре​вышающий 1000 м, на котором в течение года произошло два и более ДТП, или три и более ДТП за последние два года.
4 Общие технические требования
4.1 Яркость элементов изображения наружной рекламы при внутреннем ос​-
вещении не должна превышать: 280 кд • м-2 - для белого цвета; 25 кд • м-2 - для
синего цвета; 65 кд • м-2 - для зеленого цвета; 180 кд • м-2 - для желтого цвета; 90 кд
• м-2 - для оранжевого цвета; 45 кд • м-2 - для красного цвета.
4.2 Освещенность элементов изображения наружной рекламы при внешнем
освещении не должна превышать 200 лк.
4.3 Конструкции наружной рекламы следует проектировать, изготовлять и
устанавливать с учетом нагрузок и других воздействий, соответствующих требова-​
ниям СНиП 2.01.07, СНиП 2.02.01, СНиП 2.03.01, СНиП 2.03.06, СНиП 11 - 23,
СНиП 2.25.07, СНиП 2.03.11, СНиП 2.22, СНиП 2.01.02.
4.4 Соответствие конструкции наружной рекламы строительным нормам и
правилам и другим нормативным документам должно быть подтверждено заклю-​
чениями уполномоченных на то организаций.
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4.5 Не допускается повреждение сооружений дороги при креплении к ним наружной рекламы, а также снижение их прочности и устойчивости.
4.6. В наружной рекламе должны быть использованы осветительные прибо​ры промышленного изготовления, обеспечивающие требования электро и пожаро-безопасности. Осветительные приборы и устройства, подключаемые к электросети, должны соответствовать требованиям Правил устройства электроустановок [1], а их эксплуатация — требованиям Правил эксплуатации и техники безопасности [2],
[3].
4.7 Крепление осветительных приборов и устройств наружной рекламы
должно обеспечивать их надежное соединение с опорной частью конструкции и выдерживать нормативные ветровую, снеговую и вибрационную нагрузки в соот​ветствии со СНиП 2.01.07.
4.8. Наружная реклама должна иметь маркировку с указанием рекламорас-пространителя и номера его телефона. Маркировка должна быть размещена под информационным полем.
4.9 Наружная реклама не должна:
· вызывать ослепление участников дорожного движения светом, в том числе
отраженным;
· иметь сходство (по внешнему виду, изображению) с техническими средст​-
вами организации дорожного движения и специальными сигналами, а также созда-​
вать впечатление нахождения на дороге транспортного средства, пешехода или ка-​
кого-либо объекта;
· передавать информацию через изображение с движущимися элементами,
если вся рекламная информация появляется не одновременно;
· издавать звуки.
4.10. Допускается размещение рекламной информации совместно с инфор​мационно-указательными знаками индивидуального проектирования (знаки 5.20.1, 5.20.2, 5.21, 5.27 по ГОСТ 10807), при этом:
· ее размещают на отдельном щите непосредственно под знаком индивиду​-
ального проектирования
· ширина щита должна быть равна ширине знака индивидуального проекти-​
рования и он должен быть конструктивно связан со знаком;
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· рекламные надписи выполняют на желтом фоне;
· высота отдельного щита с рекламной информацией не должна превышать
1/2 высоты знака индивидуального проектирования при высоте прописных букв на
знаке 150 мм и менее и 1/3 — при высоте прописных букв 200 мм и более;
· знаки индивидуального проектирования проектируют и изготовляют в со​-
ответствии с требованиями ГОСТ 10807.
4.11 Для информирования участников дорожного движения о местонахож​дении объектов узкого профиля и направлении движения к ним допускается при​менять рекламно-информационные знаки. При этом они должны быть изготовлены в соответствии со следующими требованиями:
· размеры рекламно-информационных знаков должны соответствовать при​
ложению А;
· пиктограммы и примеры надписей на рекламно-информационных знаках
приведены в приложении Б;
· на рекламно-информационных знаках допускается указание стрелкой на​
правления движения и расстояния до указываемого объекта, размещение логотипов
и торговых марок указываемого объекта, а также логотипов и торговых марок
фирм, продукция которых представлена в указываемом объекте или осуществляет​
ся ее сервисное обслуживание, телефона, адреса. Применение под пиктограммами
надписей, не соответствующих сфере деятельности объектов, обозначаемых дан​
ной пиктограммой, не допускается.
4.12. Информационно-указательные дорожные знаки 5.20.1, 5.20.2, 5.21, 5.27, размещаемые совместно с рекламной информацией, а также рекламно-информационные знаки изготавливают с применением светоотражающих материа​лов, значение коэффициента световозвращения которых, должно быть не менее значений, указанных в таблице 1.
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Таблица 1 - значение коэффициента световозвращения
В кд • лк-1 • м-2
	Цвет материала 
	Угол наблюдения — 20' 

	
	Угол освещения 

	
	5° 
	10° 
	20° 
	30°
	40° 

	Белый 
	300 
	210 
	150
. 
	110 
	70 

	Желтый Желтый
	180 
	          110
	90 
	            70 
	40 

	Оранжевый 
	160 
	95  
	80 
	64
	30 

	Красный 
	60 
	35 
	30  
	24  
	15  

	Зеленый 
	30 
	24 
	20 
	15 
	8 

	Синий 
	15
	          11
	9 
	7     
	4 


5 Правила размещения наружной рекламы
5.1
Наружная  реклама  не  должна  ограничивать  видимость технических
средств организации дорожного движения и уменьшать габарит инженерных со-​
оружений.
5.2
Наружная реклама не должна размещаться:
· в местах концентрации ДТП, на железнодорожных переездах, в туннелях, а
также на расстоянии менее 350 м до (после) них вне городских и сельских поселе​-
ний и 50 м — в городских и сельских поселениях;
· на эстакадах, мостах, путепроводах (если для движения в одном направле-​
нии имеется менее 3-х полос движения) и под ними, а также на расстоянии менее
350 м до (после) них вне городских и сельских поселений и 50 м - в городских и
сельских поселениях;
· на участках дорог вне городских и сельских поселений с радиусом кривой в
плане менее 600 м, в городских и сельских поселениях— на участках дорог с Ра-​
диусом кривой в плане менее 300 м;
· на дорожных ограждениях первой группы;
· на перекрестках и в зонах транспортных развязок;
· на подпорных стенах, деревьях, скалах и других природных объектах;
· на участках дорог с расстоянием видимости менее 350 м вне городских и
сельских поселений и 150 м — в городских и сельских поселениях;
· над проезжей частью и обочинами дорог, кроме «перетяжек» (шириной не
более 1 м) в селитебных территориях;
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5.3 Нижний край наружной рекламы или крепящих его конструкций разме-​
щают на высоте не менее 4,5 м от поверхности дорожного покрытия.
5.4 Расстояние от наружной рекламы до бровки земляного полотна (бордюр-​
ного камня) должно составлять не менее 0,5 м, а при размещении на разделитель​
ной полосе не менее 2,5 м от края проезжей части.
Если расстояние от края опоры наружной рекламы, размещенной самостоя​тельно, до края проезжей части менее 4,0 м, должны быть установлены дорожные ограждения первой группы по ГОСТ 23457.
5.5
Расстояние от наружной рекламы до дорожных знаков и светофоров, ос-​
тановок маршрутных транспортных средств, пешеходных переходов, должно быть
не менее значений, указанных в таблице 2.
Таблица 2 - расстояние до дорожных знаков и светофоров, остановок мар​шрутных транспортных средств, пешеходных переходов
В метрах

	Разрешенная скорость 
	Площадь рекламного объявления, м2 

	движения на дороге 
	

	(улице), км/ч 
	
	
	
	

	
	свыше 15 
	от 6 до 15 
	от 3 до 6 
	менее 3 

	Более 60 
	150 
	100 
	60 
	40 

	60 и менее 
	100 
	60 
	40 
	25 


Допускается снижение до 50 % значений расстояний, указанных в таблице 2, при размещении наружной рекламы после дорожных знаков и светофоров, остано​вок маршрутных транспортных средств, пешеходных переходов (по ходу движе​ния).
5.6 Расстояние между размещенной на одной стороне дороги наружной рек-ламой должно быть не менее:
-100 м — за пределами городских и сельских поселений;
- 50 м — в пределах городских и сельских поселений.
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5.7 Не допускается размещение наружной рекламы путем нанесения либо
вкрапления, с использованием строительных материалов, краски, дорожной раз​
метки и т. п., в поверхность дороги.
5.8 При выполнении работ по монтажу и обслуживанию наружной рекламы
должны быть соблюдены требования по обеспечению безопасности дорожного
движения в местах производства дорожных работ по ВСН 37-84 [4].         
5.9 Информационно-указательные дорожные знаки 5.20.1, 5.20.2, 5.21, 5.27 с
рекламной информацией размещаются  в соответствии  с требованиями ГОСТ
23457, а места их установки фиксируются в проектах организации дорожного дви​
жения в установленном порядке.
5.10. Рекламно-информационные знаки размещаются в соответствии с пунк​том 2.1 ГОСТ 23457, а места их установки оформляются в виде схем, которые прикладываются к проектам организации дорожного движения.
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